
Чек-лист проверки контента на 
вирусный потенциал 

Этот чек-лист поможет понять, насколько ваш контент способен стать 
вирусным.  

Ответьте на вопросы и убедитесь, что в вашем материале есть все 
необходимое для того, чтобы его смотрели, сохраняли, комментировали и 
делились им. Чем больше ответов, тем выше вирусный потенциал. 

 

​Как я привлеку внимание в начале, чтобы люди 
досмотрели/дочитали до конца? 

Если первые 3 секунды не зацепили, то зритель будет листать ленту дальше. 
Используйте кликбейтный заголовок, яркий визуал, неожиданный факт или 
фразу, которая вызывает реакцию “Чтооо? Надо досмотреть!” 

 

​Почему контент будут пересматривать/перечитывать? 

Может ли появиться желание или необходимость вернуться к этому контенту 
снова? В этом помогут неочевидные детали, которые не уловимы с первого 
раза, многослойность смыслов (ирония, скрытые послания), практическая 
ценность. 

 

​Имеет ли смысл пользователю сохранять мой контент? 

Люди сохраняют то, что может пригодиться им в будущем, например, 
пошаговую инструкцию, практический чек-лист, лайфхаки. Есть ли призыв 
сохранить? 

 

​Имеет ли смысл пользователю комментировать мой контент? 

Люди не комментирую просто так - им нужен повод. Есть ли в контенте 
вопрос, который хочется обсудить, провокация или спорная мысль? Есть ли 



призыв идти в комментарии? Поставлен ли вопрос, который нужно обсудить 
в комментариях? 

 

​Почему пользователь должен лайкнуть мой контент? 

Лайки ставят по инерции, если контент вызывает эмоции. Какие эмоции 
вызывает ваш контент? Это что-то смешное, шокирующее, вдохновляющее? 
Может быть это сильная визуальная подача и драматургия? 

 

​Почему пользователь должен поделиться моим контентом? 

Люди делятся контентом, который кому-то полезен или помогает 
выделиться. Отправят ли люди это друзьям со словами “смотри, это про 
нас!”? Может быть ваш контент отражает чью-то позицию в споре и человек 
отправит его со словами “вот, я же говорил!”? 

 

​Предусмотрены ли варианты дальнейшего взаимодействия? 

Вирусный контент не должен быть тупиковой станцией, он должен вести 
аудиторию дальше. Куда он поведет - в профиль, на другой пост, писать в 
комментарии или директ кодовое слово? 

 

​Какой эмоциональный крючок у контента? 

Без эмоций контент не цепляет. Какую эмоцию вызывает ваш контент - смех, 
шок, ностальгию, злость, эмпатию? Может быть это контраст ожидания и 
реальности или неожиданный сюжетный поворот? 

 

​Есть ли в вашем контенте интрига, разрыв шаблона или 
провокация? 

Контент становится вирусным, если он ломает привычное мышление. Что вы 
будете использовать для этого - противоречивый факт, спорное или 
шокирующее утверждение? 

 



​Какой инсайт получит пользователь досмотревший/дочитавший до 
конца? 

Контент должен давать человеку открытие, озарение, новую мысль или 
мощный вывод. Уйдет ли человек с ощущением “я узнал что-то ценное” или 
“а что так можно было?”? Есть ли в вашем контенте новый взгляд на 
привычные вещи или четкий вывод, который останется в памяти? Если нет 
инсайта - это мертвый контент. Переделывайте! 

 

Создавая контент, не старайтесь угодить алгоритмам, всегда думайте о 
человеке, который будет потреблять его. Именно люди делают ваш контент 
популярным и именно люди покупают ваши продукты и услуги. 

Используйте этот чек-лист перед публикацией каждого поста, видео или 
статьи. Устраняйте слабые места, усиливайте крючки, эмоции, интерактив – и 
наблюдайте, как контент начинает работать на вас. 

●​ Если контент вызывает эмоции — его обсуждают. 
●​ Если он содержит инсайт — его запоминают. 
●​ Если им хочется поделиться — он разлетается по соцсетям. 

Еще больше о вирусном контенте в блоге “Два продюсера”. 

Блог ведут Александр Балыков и Сергей Пожидаев, основатели школы 
“Молодость без предела”: 

●​ У школы более 650к подписчиков в соцсетях. 
●​ 1,5 млн подписчиков с холодного трафика на вебинары и марафоны. 
●​ 30-40к подписчиков с холодного трафика и органики каждый месяц. 
●​ 70+ сотрудников в команде. 
●​ 500+ млн оборот по продажам курсов и услуг. 

 

 

Контакты для связи: 
Александр Балыков - https://t.me/alexander_balykov (по вопросам 
контент-стратегии и маркетингового продвижения) 

Сергей Пожидаев - https://t.me/pozhidaev1 (по вопросам работы с командой и 
управления онлайн-школой) 

https://t.me/+zjAAlTqGUzExOGYy
https://t.me/alexander_balykov
https://t.me/pozhidaev1
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